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MV gilt als Deutschlands beliebtestes Urlaubsziel

Top-10-Reiseziele der Deutschen 2016 (Urlaubsreisen ab 5 Tagen)

Spanien [ 1 4.3%
ltalien [N <o
Mecklenburg-Vorp. [ 5,6%
Turkei |GG 6
Bayern [N s o
Osterreich |GG 4%
Niedersachsen || GG 220
Schleswig-Holstein || GGG 42%
Griechenland |GG 3,5%
Kroatien |GG 3.2%

Quelle: FUR, Reiseanalyse 2017
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2016 quantitativ bislang starkstes Tourismusjahr

Millionen

Tourismusentwicklung in Mecklenburg-Vorpommern
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Quelle: Statistisches Amt MV, 2017
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Aber: MV mit geringster Dynamik aller Bundeslander

Relative Ubernachtungsentwicklungim DKL & Bayern (2009=100%)
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Wirtschaftsfaktor Tourismus in MV

4,1 Mrd. € touristische

Wertschopfung
Ausgaben der Touristen im MV Deutschland
Land: 7,75 Mrd. € Direkte touristische

Wertschopfung

Quelle: Ministerium fur Wirtschaft, Arbeit und Gesundheit, 2016

Erwerbstatige Wertschdpfung

17,8 % der Erwerbstatigen in MV sind
(in-)direkt im Tourismus beschéatftigt

auf-nach-mv.de/kultur
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Der Tourismus in MV steht in vielerlel Der Tourismus in MV ist inzwischen ein
Hinsicht unter Verdnderungsdruck. weitgehend autark laufendes System.
Buzzwords:

Fachkrafte/Arbeitsmarkt
Produkt / Angebot / Zielgruppen
Qualitat

Nachhaltigkeit “"‘*’

Mobilitét o
Digitaler Wandel

Internationalisierung
Landlicher Raum

Innovation
Strukturen
Finanzierung
Gesetzgebung
Tourismusbewusstsein/-akzeptanz
Er braucht intensive politische Er hat intensive Zuwendung erfahren.
Flrsorge, um ein Schrittmacher fir die MV muss andere Prioritaten setzen.

Entwicklung des Landes und die
Lebensqualitat zu sein.

Mecklenburg @Al
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42 Prozent Stammgaste — 10 Prozent Erstbesucher

Jahr 2015/2016 36,7% 42,3%

Jahr 2009/2010 61,0% 22,9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Erstbesucher m®mZum 2. Mal da Intervallgaste Stammgaste

- Stammgastanteil ist seit 2009/2010 deutlich angestiegen und macht den grof3ten Teil
der MV-Urlauber aus

- Erfreulicherweise ist auch der Erstbesucheranteil auf Landesebene gestiegen

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016
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Herkunftsbundesland der deutschen Urlauber

0,00 2,0% 4,0% 6,0 8,0% 10,0% 12,0% 14,0% 16,0%

1479 - Rund 48,1% der

Nordrhein-Westfalen

Sachsen 12.4% deutschen Gaste
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B i e —— 10,20 OBL (inkl. Berlin) und
Brandenburg e —— S50/ 51,9% aus den WBL.
ThUrNNgEN ———— 6,3%
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Hessen  —— 1 6% entspricht noch bei
By e — 3,0% weitem nicht der

Hamburg i— 2,5%
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Rheinland-Pfalz  —"> 19

verteilung.
Bremen i1 79

Saarland 70,29
Jahr 2009/2010 = Jahr 2015/2016

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016
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Hoher Bildungsstand der Urlaubsgaste

Hauptschul-abschluss = Mittlere Reife m Abitur/ Fachabitur

m (Fach)Hochschule/ Uni m Ohne Abschluss
Ohne Abschluss

- Fast 6 von 10 Gasten verfiigen tber einen hoheren Bildungsabschluss (Abitur oder
Hochschule)

- 2009/2010 lag der Anteil noch bei 43%

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

Mecklenburg @Al
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Vglw. hohes Einkommen der Urlaubsgaste

Monatliches Haushaltsnettoeinkommen der MV-
Urlauber 2015/2016
45,0% 41,9%
40,0%
35,0%
30,0%
25,0%
20,0%
15,0%

39,4%

8,5%
10,0% 6.5% b

5.0% - . 3.7%
L L]
unter 1.200 1.200 bis 3.000  3.000 bis 5.000  5.000 bis 7.000  uber 7.000

- 12,2% der Gaste gehdren bereits zu den Besserverdienenden mit mehr als 5.000 Euro
monatlich (2009/2010 lag der Anteil noch bei nur 1%)

. Die mittleren Einkommen machen aber den Lowenanteil aus.

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016
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Gute Gesamtzufriedenheit der Urlaubsgaste

70,0%

60,6%
60,0%

50,0% .
Mittelwert:
40,0%

31,2%

30,0% 1 , 78

20,0%

10,0% 8,1%

I
0,0%

Anteil "1" Anteil "2" Anteil "3/4" Anteil "5/6"
Skala von 1=,aulRerst begeistert* bis 6=,eher enttauscht*

- 92% der Gaste sind mit ihrem Aufenthalt in MV zufrieden oder sogar sehr zufrieden

. Gesamtzufriedenheit auf dem Niveau von 2009/2010

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016
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Hohe Zufriedenheit mit dem Reiseziel

Zufriedenheit der MV-Urlauber 2015/2016 mit der Destination

Mittelwert:
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0% 120,0%
Landschaft / Natur 59,0% - 36,4% @ 4B8% 1,47
Gastfreundschaft 41,2% - 484%  ois%l 1,72
Zahlungskomfort (EC-Karte, Kreditkarte) 40,7% - 489% @ 90%N 1,75
Atmosphare/Flair 40,4% ~ 505% = ge% 1,71
Architektur/Bauwerke 34,1%  515% [ 1,84
Orts-/Stadltbild 32,4% - 553»  [115%l 1,83
allgemeine Sauberkeit 31,6% . 548%  |[12isvel 1,85

Anteil "1" mAnteil "2" mAnteil "3/4" = Anteil "5/6"

Skala von 1=,aulerst begeistert* bis 6=,eher enttauscht*

- Zufriedenheit mit der Destination ist in den meisten Punkten sehr hoch
Bewertung fir Landschaft & Natur ist die beste Bewertung insgesamt und gleichzeitig
auch am wichtigsten fur die Gesamtzufriedenheit

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

Mecklenburg @9
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Viele Urlaubsgaste wollen wiederkommen

m Anteil "1" = Anteil "2" = Anteil "3/4" Anteil "5/6"

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0% 120,0%
Mittelwert:

Skala von 1=,sehr sicher” bis 6=,sicher nicht*

Die Wiederbesuchsabsicht ist auf einem sehr hohen Niveau, auch im Vergleich mit

anderen Destinationen in Deutschland
- 81% unserer Gaste wollen in den nachsten Jahren sicher oder

sehr sicher wieder nach MV kommen

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016
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... und weiterempfehlen

60,0%
50,2%
50,0%
40,9%
40,0% _
Mittelwert:
30,0%
20,0% 1,62
10,0% 8,3%
H -
0,0%
Anteil "1" Anteil "2" Anteil "3/4" Anteil "5/6"

Skala von 1=,sehr sicher” bis 6=,sicher nicht*

- 91% unserer Gaste wurden ihr Reiseziel in MV sicher oder sehr sicher weiter empfehlen.
- Sehr hohe WEA, deutlich iber dem Deutschland-Niveau

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016
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Urlaubsaktivitaten: Ruhe & Entspannung gefragt

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

Spazieren gehen 61,6%
Nichts-Tun / Ausspannen 54,9%
@enswi]rdigkeiten besu@ 54,3%

Ins Restaurant / Café gehen IEEEEEEEEEEEEEEEEESSSS———— 53 9%
Flanieren / Bummeln maa 47, 2%
Ausflige auRBerhalb des Urlaubsortes maasaaSSmmmmmm——— 46,3%
Schwimmen / Baden in Seen und im Meer Imm—— 44 8%
Radfahren (befestigte Radwege) IS 41 6%
Wandern naaaaaaamm—— 38,1%
Naturziele besuchen IEEEEEEEES———————— 33 4%

- Neben den klassischen Urlaubsaktivitdten ist in MV besonders die aktive Nutzung der
Natur wichtig (Baden, Radfahren, Wandern, Naturziele)

Mecklenburg @9
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Komponenten des Kulturtourismus |

Kulturkomponenten werden zunehmend ins ,touristische Pflichtprogramm® eingebaut (Opaschowski 1996, S.
128). Die Frage durfte dann sein, welche Kulturkomponenten eine Reise hat.

In den Kulturbegriff lassen sich sowohl eine immense Anzahl an Aspekten als auch gemeinsame
individuelle und soziale Erklarungen fur die Gruppen, die sich mit dieser Kultur identifizieren wollen,
eingliedern. Faktisch alle menschlichen Aktivitaten weisen Kulturkomponenten auf.

1. Landwirtschaft, Handel und Industrie:
Diese wirtschaftlichen Komponenten sind Teil der Kultur eines Landes und zudem kulturelle Produkte, die
die Entwicklung und die wirtschaftliche Basis widerspiegeln.

2. Kunsthandwerk:
Dies ist Teil der Kultur einer Region und wird durch die Einwohner an dem Ort realisiert, an dem die Produkte
verkauft werden,

3. Wissenschaften:
Das allgemeine wissenschaftliche Niveau einer Nation spiegelt sich in seinen wissenschaftlichen
Errungenschaften, seinen Museen, etc. wider.

4. Erziehung:
Das allgemeine Niveau der Erziehung der Blrger einer Nation ist ein Indikator ftr die Entwicklung und
deshalb auch fiir die Kultur dieses Landes.

Mecklenburg @9
Vorpommern |
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Komponenten des Kulturtourismus |l

5.Tanz:
Beachtenswerte Aspekte hierbei sind unter anderem die Kosttime, die Musik, die Form der
Prasentation und die Technik.

6. Sprache:

Die Sprache ist sowohl eine Saule der Kultur, z. B. in der Belletristik, als auch gleichzeitig
die Schiene, auf welcher fast alle anderen Kulturmanifestationen beférdert werden. So verreisen
viele Personen in andere Lander, weil die dortige Kultur

die entsprechende Sprache symbolisiert und besuchen deshalb Sprach- und Kulturkurse in
speziellen Zentren.

7.Gastronomie:
Die spezifischen Speisen und Getranke einer Region sind ebenfalls ein Abbild der jeweiligen
kulturellen Traditionen dieser Region.

8.Regierung:
Die Regierungsform eines Landes ist auch ein Indikator, der die jeweilige Kultur widerspiegelt.

Mecklenburg @9
Vorpommern |
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Komponenten des Kulturtourismus lll

9. Geschichte:
Haufig sind Museumsbesuche und Besuche von geschiitzten Gebieten des historischen Erbes Teil einer Reise,
um die Geschichte des Landes néher kennen zu lernen.

10. Literatur:
Hierzu z&hlen neben Biichern vor allem auch Zeitschriften und Zeitungen.

11. Musik:
Musik ist in ihren verschiedenen Auspragungen ebenfalls ein Teil der Kultur.

12. Kunst:
Architektur, Malerei, Bildhauerei und graphische Kinste charakterisieren Gesellschaften.

13. Religion:
Viele Personen reisen ausschlief3lich aus religidsen Motiven, z. B. um zu erleben, wie eine bestimmte Religion in
einer anderen Kultur praktiziert wird oder um die Wurzeln ihrer eigenen Religion zu ergrtinden.

14. Traditionen:
Auspragungen und Ausdrucksweisen der Traditionen eines Ortes sind Teil der Kultur dieses Ortes.

15. Erinnerung:
Gedenkveranstaltungen an historische und auch an militarische Ereignisse gelten ebenfalls als Inhalte einer Kultur
Diese und noch weitere Kulturkomponenten sind soziologische K
die Grundlage fur Tourismusprodukte.

Mecklenburg @9

Vorpommern |
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Zwar lockt Natur Gaste am starksten nach MV ...

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%

Landschaft und Natur
Gute Luft, gesundes Klima I 59,6%
Erholungsmdglichkeiten IS 53,1%
Strand(bader), Bademdglichkeiten, Seen IEEEEEEEEEEE—————— 50,0%
Ruhe IS 46,4%
Gute Erfahrungen in der Vergangenheit s 41,4%
Sehenswirdigkeiten GGG 28 8%
< Orts-, Stadthild/Architektur mm—— 28, 4%
Atmosphare/Flair I 24 9%
Empfehlung von Freunden/Bekannten I 23 6%

71,9%

Die naturlichen Vorzluge in MV sind genauso wie 2009/2010 am wichtigsten fur
die Destinationsentscheidung der Gaste.

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

Mecklenburg @9
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... doch 11 Prozent kommen auch wegen der Kultur

Grunde (Rang 11-22) Anteil Grunde (Rang 23-34) Anteil
Vielfalt & Qualitat des Angebots 18,9% Verwandte/Bekannte leben hier 9,4%
Radwege, Mountainbikestrecken 18,1% Tradition/Geschichte der Region 8,6%
Hotels/Unterkiinfte 15,8% Vielfalt & Qualitat gastro. Angebot 6,8%
Gute Erreichbarkeit, Nahe 15,7% Gesundheitsangebote 6,4%
Image der Region/Stadt 15,6% Spez. Buchungsangebot/Package 6,2%
Gastfreundschatft 15,3% Einkaufsmdglichkeiten 5,4%
Preis 13,3% Sportangebot 4,4%
@nst- und Kulturangebot 10@ Angebote und Betreuung fur Kinder 3,5%
Angebot an Wanderwegen 10,2% Party/Nachtleben 2,4%
Veranstaltungen & Unterhaltungsang. 9,9% Angebote zur Epoche der Romantik 2,2%
Wellness-/ Beauty-Angebote 9,8% Vielfalt an Reitangeboten 0,6%
Positive Berichte in den Medien 9,6% Musicals 0,2%

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

Mecklenburg @9
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10 Prozent verbringen auch einen Kultururlaub

0,0% 10,0% 20,0% 30,0 40,0% 50,0% 60,0  70,0%

Erholungs-Urlaub I 66,2%
Bade-Urlaub IS 29,7%
Familienurlaub I 22 5%
Radfahr-Urlaub s 21,6%
Aktiv-Urlaub I 12,1%
Wander-Urlaub I 12,1%
Besichtigungsreise N 12,0%
Stadte-Urlaub N 9,9%

@ur-Urlan —Ez)

Besuch Verwandte/Bekannte I 38,4%

Mehrfachnennungen moglich

Im Ranking hat der Radfahr-Urlaub 4 Platze gut gemacht und die Besichtigungsreise
hingegen 5 Rangplatze verloren

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

Mecklenburg @9
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Jeder 55. Gast ist ein reiner Kultururlauber

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0%

Erholungsurlaub
Familien-Urlaub meeeesssss—— 11 3%
Bade-/Strand-Urlaub/Urlaub am See ms—— 3 8%
Natururlaub T G 9%
Gesundheits-Urlaub/Kur s 5 5%
Radfahr-/Mountainbike-Urlaub mmm 4 5%
Verwandten-/Bekanntenbesuch mmmmm 4 4%

39,5%

Besichtigungsreisen/Sightseeing == 3 9%

Aktiv-Urlaub s 3 9%
Wellness-/Schonheits-Urlaub mmmm 2 8%
Stadte-Urlaub mmm 2 1%

< Kultur-Urlaub == 18% >

Wander-Urlaub = 1 6%

nur eine Nennung moglich

Nach dem klassischen Erholungsurlaub sind der Familien-, Bade-, und der Natururlaub
die wichtigsten Haupturlaubsarten der Gaste.

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

Mecklenburg @9
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Kulturtourismus in MV in internationaler Perspektive

Antell deutscher Gaste = 11 %

Antell internationaler Gaste = 28 %

Mecklenburg @Al

Vorpommern |
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Kultur ist ein relevanter Bestandtell des Urlaubs

Aktivitaten (Rang 11-23) Anteil Grunde (Rang 24-35) Anteil
Typische Speisen / Getranke geniel3en 30,9% Angeln 3,0%
Ausflugsfahrten auf dem Wasser 25,7% <Meranstaltungen mit Brauchtum/Volksmusik 2,4% —
<Museen / Ausstellungen besuchen 20,3% —><Klassische Musik, Oper/Operetten 21% —
Shopping 16,6% Diskotheken / Bars / Nachtleben 1,9%
<TINESCO Weltnatur- & Weltkulturerbestatten _ 15,3%— Reiten 1,7%
<—Stadtfiihrungen 13,5%— Abenteuersportarten 1,5%
Wellness-/ Schdnheitsangebote nutzen 9,9% <Pop-/Rockkonzerte 12% ——
Freizeitparks & -anlagen / Tierparks 8,8% Mountainbiken (htigelig / bergiges Gelénde) 1,2%
Wassersport (Surfen, Segeln, Kanu etc.) 6,9% Golf spielen 1,1%
Thermenbesuch / Erlebnisbader 6,2% Fernostliche Gesundheits-/Kurangebote 1,0%
<Theater-/Kabarettbesuch 52% — Sportveranstaltungen 0,8%
Traditionelle Gesundheits-/Kurangebote 4,5% <Musicalbesuch 0,5% —
<TFestivals / Events 3.0% > ---

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

auf-nach-mv.de/kultur
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Maldige Zufriedenheit mit kulturellem Angebot

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,00 100,0% 120,0%

Mittelwert:

Sportangebot [IENHTZ 2,35

Angebot und Betreuung fiir Kinder [JFIHEZ 2,58

R ohe cer R°“@_

( Ausstellungen) @

Einkaufsmaoglichkeiten FREKLZ) 2,33

ngebote zu Tradition und Brauchtum (z.B. Volksfeste,

< Handwerk)

Party/Nachtleben IR 15,3% 2,98
< Kinst- und Kulturangebor 17 SO 57129

Schlechtwetterangebote XL/ NNV 61 7% 11,5% 2,98
< Veranstaltungs- und Unterhaltungsangebol A RN SUfisigheaeisierbis6=,ener enyguaehl

AYQII(E]] m Anteil "2" = Anteil "3/4" Anteil "5/6"

Kunst- und Kulturangebot schlechter bewertet als im Jahr 2010 (Note 2,06)

Quelle: Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, 2016

Mecklenburg @9
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Expressis verbls dle touristische Bezeichnung von Kultur
Markendach Markendach

Kommunikations- &
Markenkonzept 2022

Vier Urlaubswelten

Urlsubsweit
Genuss & Kultur

Zielgruppenbasis

Mecklenburg @Al
Vorpommern |
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Urlaubswelt Genuss & Kultur vereint Themen und Interessen

wlt o

Hanse/Tradition Stadteurlaub

Baderarchitektur/Seebader/Seebriicken

Klassik (Konzerte) Seen Literatur
Kunst Bio Events/Feste
Backsteinarchitektur Segeln

Hochzeiten geschiitzte Naturlandschaften
Ausstellungen/Museen/Galerien
Inseln Ostsee Theater/Biihne

Schldsser/Herrenhauser/Parks

regionale Kiiche Kulinarik
Gourmet Strandaktivitaten
Wellness  Golfen

auf-nach-mv.de/kultur

'
|
i M’m"

3

i

Kunst & ) i
K Wellness Kulinarik Architektur Stadteurlaub
ultur
Kunst/Ausstellungen/ Gepflegt & schon Regionale Kiiche Baderarchitektur/ Flair/Historie
Galerien/Museen > Seebider/
Verwshnen & und Produkte P icken Weltert
Klassik entspannen Bio
Schlosser/Parks/ Einkaufsbummel
Events/Feste/Festivals Fit & aktiv Gourmet Herrenhauser
Weihnachtsmarkte
Theater/Bihne Feste/Hochzeiten | Backsteinarchitektur
Natur und urbaner
Literatur Moderne Architektur Lebensraum
Denkmaler/historisch-
kulturelles Erbe
30% 25% 15% 15% 15%

Mecklenburg @9l
Vorpommern |

/MV ﬁc t ju#
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Zielgruppenpotenziale fur das Urlaubsland MV

“Image . SenieRer Aktive
2 26,7 Mio. (38% der 23,4 Mio. (33% der
Bevolkerung) Bevolkerung)

; ...mit MV-Interesse
...mlt'MV-Interesse 7.8 Mio. (11% der
8.8 Mio. (13% der BGVélkEl’Uﬂg)
Bevolkerung)

Vitale
13,8 Mio. (20% der
Bevolkerung)

" Erlebnisorientierte
9,3 Mio. (13% der
Bevdlkerung)

...mit MV-Interesse
4.4 Mio. (6% der
Bevolkerung)

2,1 Mio. (3% der
Bevolkerung)

[ ...mit MV-Interesse

Basis: deutschsprachige Bevolkerung 14+ J_; potenzielle MV-Gaste
Quelle: RA 2012 face-to-face

Mecklenburg @Al
Vorpommern |
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Themen & Kooperationen des Tourismusverbandes

LandesKultusminsterium

Schlossfestspiele

sche_Landesbilhne  Initi Backsteingotik

Krelskulturkonferenzen

Architektenkammer ™
Moderne Architektup:s

Theater_Vorpommern Kulturprojekte_landlicher_Rau

Landesheimatverband

[ Volkstheater_Rostock

Kunstlerkolonien

Museumsverband | jteragturhauser

Mecklenburg @9l
Vorpommern |
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Umsetzungsbelsplele Urlaubswelt Genuss & Kultur

Meckienburg-Vorpommern

Muckiunburg-Voepommern .
\uf don \/)///'(“” 1O t' N l "-'(j \U”L{ Klt[tzl' nterwegs =
SChlosser Pa;A) Caspar David Friedrich & o einldrlaub VO Ier Kurztrips im Norder

Em ganzesjahr
ﬂ pure Romantik in MV

Orte dor Romantih.
i Meckdenbivmy Yorgomemen

Meckienburg @8
Varpammem J

AL ad

o GMarsommer MV
DIE
FLEDERMAUS
Meckienburg SFa 15. Jussd bois
Vorpommenm

atiivlich ‘w Mecklenburg
romantisch | Vorpommern |
LV fint gk

aul-cach s de/Medeormaan

Mecklenburg @9
Vorpommern |
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MV-Kampagne MV: Print & Digital

« 1,8 Mio. Auflage, 5,5 Mio. Reichweite der Publikationen
» Gesamtreichweite: 16,2 Millionen

Groldte Kampagne des Landes MV und grof3te
Tourismuskampagne in Deutschland

Mecklenburg Wl
Vorpommern |

auf-nach-mv.de/kultur AV fuut ot
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Marketing ist digital

mehr und gezieltere Marketingaktivitaten, attraktive Sonderausstellungen
und Kooperationen mit touristischen Leistungstragern.

Eine digitale Ansprache der Zielgruppen wird von Kultureinrichtungen
eher rudimentar praktiziert.

Mecklenburg @9

Vorpommern |
auf-nach-mv.de/kultur /YW foat guet
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auf-nach-mv.de/ ey s | Uisbbichan | serve

kUItur bl osdd = P%- e
- | - 0T E

Aktivitdten

Kunst Festivals und Konzerte
Kunstlerkolomen, Galenen und zahlreiche uUnterm Stemenhimmel in der Klosterruine oder in der Backsteinkathedrale mit
V Genuss und Kultur Veranstaltungen 2eigen Kunst in allen besindruckender Akustik: Musik geniefit man in Meckienburg-Vorpommern vor
Farben und Facetten spektakuliiren Kudissen, die die Natur und die Zeitgeschichte geschalfen haben.
Kunst und Kultur
Kunst erleben » Musik genleBen »
Wellness
Kulinarik

Schlésser & Herrenhauser

Stadtereisen

Veranstaltungen

Theater, Biihne und Festspiele Museen von A-Z

Das Land will spielen: lm Festspeelsommes ward zwaschen Ostsee und Seenplatte die Natur 2us Die Museen in Mecklenburg-Vorpommerm
Towrismuswverfrand Vospornmers €.V, Hotel tulerbusch Buhme - mit unvergesslichen Theatervorstellungen unter frelem Himmel, auf spektakulazen soflten Sie nicht links llegen lassen: S
5 Tage voller Romantik Auf den Spuren Fridolins NaturbGhnen und vor prachtipen Schlosskulissen, bieten alles, was man fis einen ebenso

Hewsen auf den Spueen des groflen Malers Begeben Sie sich 4 Tage auf die Spuren lehrreichen wie kurzweiligen Tag braucht

der Romantix Caspar Dawvid Friednchy vy e Fridolinwanderseges

Das ganze Land Ist elne BUhne » Kunst, lebendige Geschichte »

ins W und Bassen sch in dee

35219,00 €. 26495,00 €

Mecklenburg @Al

Vorpommern |
auf-nach-mv.de/kultur AV ft guet
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Ausflugsziele & Veranstaltungen in Datenbank eingeben

Sichtbar machen

w-uh: - Branchentret! Urlauberseite

Voraussetzung: touristische
Relevanz

Informationsnetzwerk Mecklenburg-Vorpommern Urlaub
Ubermitteln Sie uns einfach & X .
s Verknupfung mit

unkompliziert Ihre Veranstaltungen Landeskulturportal

und besuchenswerten Orte (POI)

Neuer POI Neue Veranstaltung R ‘ Q it
. - 00y B,
I et oin Autiugsniel, eine Unterku e elne Einmal engegeben, weeten von hior ays ihee Bider und 3 o A

uf wieden Webserten verdffentiiche O e - v
Web C it w Fo

AE e [OP——
b e

Mecklenburg @9l
Vorpommern |
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~ POIl-Datenbank
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(10) Klosterruine Eldena
Die Ruinen der Klosteranlage befinden sich in Greifswald. Um 1800 sollten die Uberreste
des Klosters abgerissen werden, jedoch machten die Gemalde und Zeichnungen Caspar
David Friedrich auf den Zustand der Ruinen aufmerksam und fihrten 1828 zur Sicherung der
heutigen Ruinen.

Mehr erfahren

Mecklenburg @9

Vorpommern |
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,verpackung®

. Tagestouristen!
Qualitatsanforderungen! )
Neue Gaste!

Bereit sein in der Kultur, sich auf Oberflachliches zu reduzieren!

Weg von der Innensicht!
~Auch Tourist®

Kultur muss schnell erfassbar sein«< - —
~Hardcore Tourist®

Spald und Vergniugen machen
Kooperationen sind Pflicht!
Buchbar sein! International sein! Sollten Ministerien vorleben!

_ Digital sein!
Kultur auf Reisen anders wahrgenommen

wird als im Alltag.

Mecklenburg @Al

Vorpommern |
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Woran mangelt es?

1. Weiterbildung auf beiden Seiten!
2. Qualitatsmanagement

3. Kooperationen! Interministerielle Zusammenarbeit ist Voraussetzung!

4. Tourismus wird zum Regionalmanagement!

Mecklenburg @Al

Vorpommern |
auf-nach-mv.de/kultur /W fuut et
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Die Querschnittsbranche Tourismus in MV steht In
vielerlei Hinsicht unter Veranderungsdruck.

Sie benotigt intensive politische Flrsorge, um
Schrittmacher & Impulsgeber fir die Entwicklung des  Buzzwords:

Fachkrafte/Arbeitsmarkt

Landes und die Lebensqualitat der Menschen zu Sein.  produkt/Angebot/

Zielgruppen
Die Branche selbst braucht eine neue Nachnalie
Aufbruchsstimmung fir Investition und Innovation und i wandel
muss den Generationenwechsel schaffen. Intematiolie S

Innovation
Strukturen
Finanzierung

Gaste, Einheimische und alle Wirtschafts- und Gesoloobtune
Gesellschaftsbereiche profitieren vom stabilisierenden ™ sT 2 mesisen”
und perspektivgebenden Charakter des Tourismus, der

daher Uber alle Ebenen als Gemeinschaftsaufgabe
ausgerichtet werden muss.

Mecklenburg @Al

Vorpommern |
auf-nach-mv.de/kultur /YW fiut Guet-
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Das Tourismusmarketing muss als
wertorientiertes und integriertes
Tourismusmanagement zukunftsorientiert und

Buzzwords:

konkurrenzfahig aufgestellt werden. Fachkrafte/Arbeitsmarkt
Produkt / Angebot /

. . i _ _ Zielgruppen
Die Destinationsmanagementorganisation Nac(:%LrJ]ZIIItt%tkeit
erweitert inr Spektrum. Sie: Mobilitét

.. . Digitaler Wandel
 ermdglicht und steuert Prozesse, Internationalisierung
- fordert Netzwerke und Innovationen, el
e fungiert als Impulsgeber und Treiber fir die Finanzierung

: . .. : Gesetzgebung

Entwicklung (v. a. im landlichen Raum) Tourismusbewusstsein/-
« und versteht sich als Dienstleister fur das Gt

Land.

Mecklenburg @Al

Vorpommern |
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Aufgaben und Anforderungen fur das Tourismusmanagement

Marketing muss zum Management vielschichtiger Prozesse entwickelt werden, damit
MV im Wettbewerb Anschluss halt und wieder in eine Position des Treibers gerat.

Digitalisieren von Kommunikation & Produkt

Ermoglichen und Gestalten regionaler Entwicklungs- und Qualifizierungsprozesse
Aufbauen systematischer, projektunabhangiger Netzwerke und Kooperationsstrukturen
Aufbauen und Nutzen von Schnittstellen mit anderen Branchen und Bereichen
Auspragen eines starkeren Tourismusbewusstseins der Bevolkerung

Erzeugen von Innovations- und Qualitatsdruck sowie von Investitionsimpulsen

Starken der Internationalitat des Landes

Markenbildung und Markenfiihrung (Landes-, Regional-, auch Lokalebene)
Herausarbeiten und Inwertsetzen von Regionalitat als Basis der Markenfiihrung und

s OO W N =

Angebotsgestaltung auf allen Ebenen
Weiterentwickeln des bisher stark themenorientierten Marketings zu Produktbtindeln;
en Ebenen; starke

O

zielgruppenbezogene Inspiration und Marktbearbeitung. auf &

mehrjahrige Kampagnen

Mecklenburg @9a

Vorpommern |
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Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit!

t.woitendorf@auf-nach-mv.de




